PRIJEDLOG

Na osnovu ¢&lapa 55. Statuta Opcine llijas (“Sluzbene novine Kantona Sarajevo”, broj:
20/09- precisceni tekst i 46/18) i ¢lana 99. Poslovnika Opéinskog vije¢a llijad (“Sluzbene
novine Kantona Sarajevo”, broj:2/10, 18/15 i 7/19), Opcéinsko vijece llijas na svojoj
redovnoj 7. sjednici odrzanoj 24. juna 2021.godine, donijelo je:

ODLUKU
o davanju saglasnosti na .
PLAN RADA JAVNE USTANOVE “KULTURNO-SPORTSKI CENTAR | RADIO ILIJAS®
za 2021.godinu

Clan 1.
Daje se saglasnost na PLAN RADA JAVNE USTANOVE “KULTURNO-SPORTSKI

CENTAR | RADIO ILIJAS" ILIJAS za 2021. godinu, broj:08-11-03/2021 od 17.03.2021
godine, koji je sastavni dio ove Odluke.

Clan 2.

Ova Odluka stupa na snagu danom objavljivanja u “Sluzbenim novinama Kantona
Sarajevo”

Broj: 01/1-02- - 120 PREDSJEDAVAJUCA
llijas,24.06.2021.godine OPCINSKOG VIJECA

Alma Omerovié¢, BA nov.



ObrazloZzenje:

Programom rada Opéinskog vije¢a ilijag za 2021. godinu planirano je donosenje Odluke o
davanju saglasnosti na PLAN RADA JAVNE USTANOVE "KULTURNO-SPORTSKI
CENTAR | RADIO ILIJAS" ILIJAS za 2021. godinu.

Pravni osnov za donodenje Odluke o davanju saglasnosti na PLAN RADA JAVNE
USTANOVE "KULTURNO-SPORTSKI CENTAR | RAD!IO ILIJAS" ILIJAS za 2021. godinu
nalazi se u &lanu 55. Statuta opcine llijas ("Sluzbene novine Kantona Sarajevo”, broj:
20/09—precisceni tekst | 46/18) kojim su definisane nadleznosti Opcinskog vijeca i u Clanu
99. Poslovnika Opcinskog vijec¢a llijag ("Sluzbene novine Kantona Sarajevo”, broj:2/10,
18/15 i 7/19) kojim su definisani propisi koje donosi Op¢insko vijece.

U skladu sa &lanom 63. Pravila JAVNE USTANOVE "KULTURNO-SPORTSKI CENTAR |
RADIO ILIJAS" : “Ustanova redovno donosi Godi$nji plan rada.

Nacrt Godisnjeg plana rada obraduje direktor, predlaze Upravni odbor i usvaja Osnivac.
Godi$njim planom rada obuhvacaju se poslovi i zadaci za tekuéu godinu, potrebni kadrovi,
materijal i novEana sredstva, unaprijedenje kvaliteta usluga, saradnja sa drugim
subjektima, korisnicima usluga, osnivadem i reguliu druga pitanja kojima se pospjesuje
proces rada i pruzanje usluga.”

Prijedlog PLANA RADA JAVNE USTANOVE "KULTURNO-SPORTSKI CENTAR | RADIO
ILIJAS" ILIJAS za 2021. godinu, utvrdio je Upravni odbor na redovnoj trinaestoj sjednici
odrzanoj 17.03.2021.godine.

Predlaga¢ Odluke je Opcinski naelnik shodno odredbi €lana 113. Poslovnika Opcinskog
vijeca llijas /"Sluzbene novine Kantona Sarajevo”, broj: 02/10, 18/151 7/19/.

Obradiva¢ Odluke je Sluzba za drustvene djelatnosti i poslove mjesnih zajednica OpCine
lijas.

Nosilac stru¢ne obrade PLANA RADA JAVNE USTANOVE "KULTURNO-SPORTSKI
CENTAR | RADIO ILIJAS” za 2020.godinu je MenadZment, Upravni i Nadzorni odbor
JAVNE USTANOVE "KULTURNO-SPORTSKI CENTAR | RADIO ILIJAS" ILIJAS.

Predlazemo Opcinskom vijeéu llija$ da Odluku o davanju saglasnosti na PLAN RADA
JAVNE USTANOVE “KULTURNO-SPORTSKI CENTAR | RADIO ILIJAS” za 2021.godinu
donese u predlozenom tekstu.



JU «KULTURNO SPORTSKI CENTAR I RADIO ILIJAS»
ul. Hagima Spahica 23, 71380 ILIJAS
tel. 033 400 800, tel./fax: 033 428 945
tr. rn. 1602000000350581, Vakufska banka dd Sarajevo
ID. broj: 4200455660002, PDV broj: 200455660002, por. broj: 01420015
e-mail: radioilijas@gmail.com
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Siuzba Op¢inskog vijeca

PREDMET: Dostava materijala za sjednicu Opéinskog vijeca

Dostavljamo Vam Plan rada JU _KSC 1 RADIO ILIJAS“ za 2021. godinu, kako bi isti bio
uvrSten na sjednicu Opéinskog vijeca §to je predevideno programom rada.

U prilogu Plana rada JU [, KSC 1t RADIO ILIJAS“ dostavljamo Vam:

-Odluku o utvrdivanju Plana rada JU  KSC i RADIO IL1J AS“ za 2021, godinu

S poStovanjem,
/
Dostavijeno: Direb‘/lg'hr/'/ { oY
1 x Sluzba Opéinskog vijeca - mﬂﬁéﬂié
|
1 xa/a "

SLUSAJTE NAS NA FREKVENCIJAMA: 89,7; 100,9; 102,3 FM STERE'O
i www.radioilijas.ba



Bosna i Hercegovina
Federacija Bosne i Hercegovine
Kanton Sarajevo
Op¢ina Ilijas
JU“KULTURNO-SPORTSKI CENTAR I RADIO ILITAS*
-NADZORNI ODBOR-

Broj:2-//-03/2021
Mlijas, 17.03.2021.god.

Na osnovu &lana 27. Uredbe sa zakonskom snagom o ustanovama(,,Sluzbeni list R
BiH*, broj:6/92, 8/93 i 13/94), ¢lana 13. Qdluke o osnivanju JU ,, KULTURNO-SPORTSKI
CENTAR I RADIO ILIJAS® (SluZbene novine Kanton Sarajevo®, broj: 2/00 i 18/10), ¢lana
63.Pravila JU ,KULTURNO SPORTSKI CENTAR I RADIO ILIJAS*, Nadzorni odbor na
svojoj redovnoj petoj (V) sjednici odrzanoj 17.03.2021.godine donio je
ODLUKU

o utvrdivanju prijedloga PLANA RADA JUKULTURNO-SPORTSKI CENTAR I RADIO
TLIJAS* za 2021. god.

Clan 1.

Utvrduje se prijedlog PLANA RADA JU*KULTURNO-SPORTSKI CENTAR TRADIO
ILIJAS2 za 2021.god. koji je sastavni dio ove odluke.

Clan 2.

Ova Odluka stupa na snagu danom dono3enja.
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Bosna i Hercegovina
Federacija Bosne i Hercegovine
Kanton Sarajevo
Opé¢ina Hijas
JU*KULTURNO-SPORTSKI CENTAR I RADIO ILIJAS*
-UPRAVNI ODBOR-

Broj/-11-03/2021
1hjas, 17.03.2021.god.

Na osnovu €lana 27. Uredbe sa zakonskom snagom o ustanovama(,,Sluzbeni list R
BiH", broj:6/92, 8/93 i 13/94), &lana 13. Odluke o osnivanju JU , KULTURNO-SPORTSKI
CENTAR I RADIO ILIJAS* (SluZbene novine Kanton Sarajevo™, broj: 2/00 1 18/10), ¢lana
63.Pravila JU ,,KULTURNO SPORTSKI CENTAR I RADIO ILIJAS™, Upravni odbor na
svojoj redovnoj trinaestoj(13) sjednici odrzanoj 17.03.2021.god. donio:
ODLUKU

o utvrdivanju prijedloga PLANA RADA JU*KULTURNO-SPORTSKI CENTAR [ RADIO
ILIJAS* za 2021. god.

Clan 1,

Utvrduje se prijedlog PLANA RADA JU*KULTURNO-SPORTSKI CENTAR I RADIO
ILIJAS* za 2021.god. koji je sastavni dio ove odluke.

Clan 2.

Ova Odluka stupa na snagu danom dono3enja.

Pred é;i‘ﬁ‘;l_n{ca Upravnog odbora

Mer} ha Durakovié
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JAVNA USTANOVA ,, KULTURNO — SPORTSKI CENTAR I RADIO ILLIAS*
ILIIAS

PLAN RADA JAVNE USTANOVE , KULTURNO-SPORTSKI CENTAR I RADIO
ILIJAS* ZA 2021. GODINU

Dija$, mart, 2021.



UvoD

Javna ustanova ,KULTURNO-SPORTSK!I CENTAR | RADIO ILIAS, je multidisciplinarna ustanova, te se

finansira iz bud¥eta Opéine {lija3, sredstava Kantona Sarajevo i viastitih sredstava.

Svoje prve korake, KSC i RADIO {LUJAS, otpoeo je davne 1978. godine, kao Centar za kulturu |

informisanje.

Danas, JU ,KSC | RADIO ILIJAS” raspolaZe sa tri objekta:
-Glavnom zgradom, koja u svojoj strukturi ima Biblioteku, Kino salu i Radio llijas;
-Sportsku dvoranu koja je pocela sa radom 2006. godine;
-Infrastrukturnim objektima Antenski stub i kucica na lokaciji Karadnica

Svi objekti kojima Ustanova raspolaZe su u jako lo¥em stanju. Glavna zgrada ima dugogodi3nji problem
sa zastarjelom stolarijom i toaletima, te ofekujemo da se ove godine izvrdi sanacija kompletnog

objekta, za §to postoji uraden i projekat.

JU ,KSC 1 RADIO ILIJAS je svih prethodnih godina, pored organizovanja brojnih koncerata raznih muzickih
fanrova, pozori¥nih predstava, likovnih izioZbi, promocija knjiga, filmskih produkcija, edukativnih
radionica, opéinskih manifestacija, svoj sadriaj pro3irila i na organizaciju sedmodnevne manifestacije
kulture, sporta i trgovine , ilijadki dani”. Sve to je zbog pandemije izostalo u 2020. godini, a ekonomske

posljedice vec se primjeéuju.

Na ovaj nadin omogucéeno je svim sportskim klubovima i udrufenjima da kvalitetno obavljaju svoje
aktivhosti | time postac vodedi centar za vedinu kulturno-sportskih, edukativnih i ostalih drustvenih

zbivanja na podruéju opdine ilijas.

U svrhu prufanja $to boljih usluga nasim korisnicima i gradanima Op¢ine Ifija3, menadZment i uposlenici
JU ,KSC | RADIO ILIIAS” nastojat ¢e da i u 2021. godini prue kvalitetnu uslugu svim korisnicima nasih

ustuga.



PLAN SEKTORA KULTURE ZA 2021. GODINU

LNisu ljudi stvorili kulturu, kultura je stvorila ljude.” Citirana recenica nam mora davati podstrek da 5to
vise ulaZemo u kulturu i u tom pravcu utitemo ha miade generacije.

Organizujudi kulturne dogadaje , moramo primjetiti da interes zna biti jako slab,pa &ak i nikakav.

Nerijetko smo bili u prilici, zbog loZe posjete, odgoditi ve¢ planirane kulturne aktivnosti a razlog je
nedostatak interesa, posebno kada je rije€ o komercijalnim dogadajima.

Sve gore navedeno ukazuje da viSe paZnje moramo posvetiti mladim generacijama kako bi kod njih
razvili interes za knjigu, pozoriste , film i umjetnost ucpite.

Jedan od projekata koji bi mogao doprinijeti ve¢em interesu je i SKOLA GLUMA, koju bi mogli realizirati u
sradnji sa §kolama vec ove godine, ako se omogude finansijska sredsta te epidemioloska situacija bude
bolja, .

JU ,KSC 1 RADIO ILIJAS” je glavni nosilac organiziranja Manifestacije ILIJASKI DANI, koja mora potpuno
promjeniti svo} koncept.

Oéekujemo da se u potpunosti promjeni koncepcija Manifestacije, da se preferiraju kulturni i sportski
sadriaji, a trgovina potpuno eliminige.

Za realizaciju nekog novog koncepta potrebno je donijeti odluku o skracivanju Manifestacije na manji
broj dana koji e biti ispunjeni kvalitetnim kulturnim i sportskim sadrZajima finansiranim iz budZeta.

pored kulturnih dogadaja kojih sigurno manjka i moraju biti ¢e3¢i ostaje rje3avanje tehnickih nedostataka
{rasvjeta i adekvatno ozvuéenje u kino sali).

Trajni zadatak ove Ustanove je organizovanje kulturnih sadriaja, $to ¢eiée, pri cemu nesmije biti
zanemaren kvalitet kao i edukativni karekter.

Smatramo obavezom Ustanove da bar mjeseéno, ako ne i sedmiéno, nasim sugradanima omoguci neki
znatajnijl kufturni dogadaj{pozoriina predstava, koncert).

Saradnja sa pozori$nim kucama, skolama i drugim ustanovama Ciji zadatak je afirmacija kulture i
kulturnih vrijednosti, ostaje nas stalni zadatak i ilj .

Na$a nastojanja da se ,veliki ,, dogadaji poput Sarajevske zime, Sarajevo Film Festivala, Festivala malih i
eksperimentalnih scena i sliéno konaéno poénu realizirati u naSem gradu jo3 uvijek su bez rezultata, jer
veliki projekti zahtjevaju vise novca koje Ustanova nemoze izdvojiti te je nuZno ukljuciti i druge koji mogu
dati svoj doprinos.

Odgovorni moraju shvatiti da je novac ulozen u kulturu poticaj razvoju duhovnih vrijednosti koje nas
odreduju u nacionalnom smisiu.



PLAN RADA GRADSKE BIBLIOTEKE ILJAS ZA 2021. GODINU

Veé treéu godinu zaredom nada biblioteka biljeZi stalni rast u broju publikacija i broju ¢lanova.
Istina, tokom 2020. godine taj rast nije bio u skladu sa na%im o¢ckivanjima, a razlog je jasan-
pandemija Korone koja je uzrokovala smanjenje broja nvoizdatih knjiga i potpuni izostanak
sajmova knjiga na kojima smo, zbog povoljnih sajamskih cijena, dosad nabavljali veliki broj
publikacija.

Ono #to nismo realizovali iz plana za 2020. godinu je pro§irenje biblioteke na susjednu prostoriju
koju trenutno koristi Muzitka $kola (koja ima visak prostorija), a razlog je izostanak finansijske i
materijalne pomo¢i od strane osnivada.

S obzirom na to da je prostor biblioteka bukvalno bio zatrpan knjigama, za dodatmi prostor za
njihov smjeitaj smo se snash nabavkom nove police kapaciteta cca 1000 knjiga, ali i ta polica je
veé sada popunjena sa oko 70 posto. Sada biblioteka vi¥e nema prostora ni za nove police, pa se
njeno prosirenje treba i mora tretirati kao hitno 1 neminovno.

Zbog toga projekat pro$irenja biblioteke i ove godine kao prioritet stavljamo u na$ plan rada.
Ponoviéemo; prema nasoj procjeni, za pro&irenje biblioteke-gradevinske radove, opremanje
policama 1 namjestajem, te multimedijainim sadrZajem, potrebno je maksimalno 25000 KM.

Naredni projekat takoder zahtijeva finansijsku potporu, koja zbog njegove atraktivnosti, ne bi
trebala izostati. Naime, imamo ponudu da budemo dio projekta potpune digitalizacije knjiznog
fonda i njegove dostupnosti na planiranoj web platformi biblioteke. To prakti¢no znadi da bi bilo
potrebno nabaviti skener koji za samo nekoliko minuta skenira cijelu knjigu i pohrani je u PDF
formatu. Ta knjiga bi se dodatno uredila i posiavila na web platformu, kojoj bi pristup imali samo
registrovani ¢lanovi biblioteke. Qvim bi se izbjegla potreba nabavke veeg broja primjeraka iste
knjige, pogotovo kada se radi o lektirama za u€enike. Za sada, konstantno imamo problem
nedovoljnog broja primjeraka odredene lcktirske grade, pa tako nismo uvijek u prilici ispuniti
zahtjeve Citalaca.

Istovremeno, ovo bi znatno olaksalo i pojeftinilo nabavku nove literature jer bi se na vrlo
jednostavan nadin ta literatura mogla dobiti iz druge biblioteke u PDF formatu. Ovim bi nasa
iblioteka bila prva u BiH koja bi &itaocima, udenicima, studentima, nauénicima i svima ostalima,
bila u stanju pruziti uslugu koja je za sada dostupna samo u razvijenim drZavama Zapada.

Prema najavama kreatora programa, nabavka skenera, instalactja odgovarujuéih softvera i obuka
bibliotekara, kostala bi oko 8000 KM.

Tokom 2021. godine planiramo dodatno obogatiti na$ kujiZni fond, §to ¢e zbog pandemije biti
otezano, ali smo sigurni da ée novonabavljenih naslova biti najmange 500. Ovo podrazumijeva
kupovinu, donacije 1 obavezne primjerke.



Promocije knjiga i druenja sa autorima takoder su izostali zbog pandemije, ali za 2021. godinu
mi planiramo ove aktivnosti, uz nadu da ¢e to epidemioloska situacija dozvoliti.

Ono §to je i u okolnostima pandemije izvodljivo jesu radionice za djecu, pa ¢emo i tokom 2021,
godine nastaviti sa ovim aktivnostima.

I za narednu godinu planiramo provesti akciju izbora najéitatelja gradske biblioteke, s tim §to
¢emo izbor proSiriti i na izbor najéitanijeg pisca i najéitanijeg autora,

U okviru ,Mjeseca knjige* planirame provesti akciju ,Privrednici poklanjaju fitaocima*® u
kojoj ¢e ilijaski privrednici uplaéivati odredeni broj ¢lanarina za ufenike ilijaSkih skola i
penzionere. Ofekujemo da ¢e takvu akciju podriati i javne ustanove, organi uprave i
pojedinci.

Redovne aktivnosti uposlenika biblioteke i dalje ée se provoditi predvidenom dinamikom, §to
podrazumijeva:

-rad sa {itaocima

-katalogizacija knjiga

-klasifikacija knjiga

-ratunarska katalogizacije

-rad na aZuriranju digitalne arhive
-preinventarisanje starije knjiZne grade

-otpis neupotrebljivih publikacija

-nabavka novih publikacija

-rad na odréavanju i smjestanju biblicteCke grade

rad na smjestaju publikacija koje se ne koriste u magacin biblioteke

Veéina nabrojanih aktivnosti biée realizovana sa ciljem obogaéivanja knjiznog fonda, povecanja broja
gitalaca, podizanja svijesti o vaZnosti €itanja i stvaranja boljih uslova za rad sa Citaocima.



PLAN RADA RADIO ILIJASA ZA 2021. GODINU

Temeljna zadaéa radijske djelatnosti je: ostvarivanje prava gradana na javno informiranje o
svim relevantnim poli¢kim, drustvenim, kulturnim, sportskim i drugim dogadanjima.

U programskim sadrZajima njegovat ¢e se svi oblici kulturnog djelovanja i tradicijske baStine,
odgoj i obrazovanje svih dobnth skupina u smislu ¢jeloZivotne edukacije, kvalitetni programi za
djecu 1 mlade kojima je cilj promocijail poticanje njihove dobrobiti.

Aktualna programska shema u hodu se nadupunjava novim sadrZajima i emisijama, u skladu sa
momentum : zainteresiranim suradnicima, aktuelnim okolnostima i dogadajima.

U 2021. godini planirano je povecanje govornog dijela programa u svim segmentima, nove
autorske emisije, viSe autorskih emisija, terenskih reportaza.

Poseban fokus i ove ¢e godine biti stavljen na unapredenje informativnog programa, pracenje
svih dogadaja na podrugju opéine Ilija3, obiljeZavanje svih vaZnih godi$njica, obogacivanje
vierskog, posebno ramazanskog programa. Planirano je pobolj$anje saradnje sa sportskim
kolektivima i uvodenje novena i zanimljivosti u sportskom programu. Autorske emisije
obuhvataju oblasti: zdravstvo, ekologija, kultura, sport, lokalna de$avanja, hronike iz susjednih
gradova.

Posebni program bit ¢e realizirani za Dan Opéine, Dan nezavisnosti BiH, Osmi mart, Dan Radio
Hijaga, sve ilijatke godidnjice i varne historijske datume i sve dogadaje. Planirano je
organiziranje viSe studijskih gostovanja, intervjua, bavijenje akivelnim temama i ostvarivanje
boljeg feedback sa radijskim auditorijem.

Radit ¢e se prema dvije programske sheme-redovnoj i Ijetnoj shemi.

U saradnji sa BHR1 ve¢ smo obogatili na§ Djetiji i omladinski program te imamo sedmicno dvije
jednosatne emisije za djecu 1 omladinu.

Radio Tlija$ nastavit ¢e emitovati snimke sjednica Opéinskog vijeca Ilija8.

Zelja nam je i da nadi novinari dodatno rade na svom unapredenju, pohadanju radionica za
novinare i uéestvovanju na novinarskim konkursima, sve radi unapredenja kvaliteta i dono3enja
kvalitetnih prida i priloga u skladu sa najveéim svjetskim standardima novinarske profesije.

S obzirom na mali broj zaposlenih —dvije novinarke, vrednica i jedan tonski realizator najviSe se
radi po sistemu “one man show” gdje svi rade sve poslove-novinarski, voditeljski, muzick



urednik, montazer, reporter, lektor, korektor, §to ¢e najvjerovatnije biti nastavljeno i u ovoj
godini.

Radio Ilija¥ kompatibilan svim internet platformama

Radio je medij koji je prisutan u svakodnevnom Zivotu ve¢ine gradana, a najéedée se
konzumira ,,pozadinski®, u kombinaciji s ostalim aktivnostima. Situacije u kojima se
najéesée sluda radio su prilikom voZnje automobila, kod kuée prilikom odmaranja ili
obavljanja kucanskih poslova, na javnim mjestima, kao $to su kafiéi ili trgovinete na postu.
Procjenjuje se da ée navike sluanja radija u buduénosti ostati sline dana$njima, $to znadi
da se ne odekuju vece promjene u sluSanosti radija.

Evidentan je relativno visok stepen povjerenja prema lokalnom radiju. Ono je relativnio postojano
i ne biljeZi znacdajniji pad i u okolnostima znatnog porasta koristenja interneta kao primarnog
izvora informiranja. To distingvira lokalni radio od svih drugih medija masovnog komuniciranja.

Pitanje povjerenja u medije postaje osobito vaZno u izvanrednim situacijama kada je njihovo
djelovanje od vitalne vaznosti. (Rat, vremnske nepogode, epidemije, pandemije i dr.)

Lokalni radio, iako klasiéni i stari masovni medij, u uvjetima digitalizacije i konvergencije
medija Sto ih donosi razvoj novih informacijskih i komunikacijskih tehnologija te sve vece
dominacije novih medija — opstao i ostao u mnogo&emu neizostavan dio svakodnevnog Zivota
gradana savremenog drustva zahvaljujuéi upravo svojoj moéi prilagodavanja.

Radio nije uao u proces digitalizacije. Jedno od najée¥éih objasnjenja jest pojava interneta i
kompatibilnost radija s tom digitalnom platformom.

MenadZment i urednistvo Radio Ilijasa znali su iskoristiti sve prednosti od samog poéetka,
shvatajuci da radio nije samo online inagica svog zemaljskog programa, nego da mu nove
platforme ( web stranica, facebook, instagram, youtube i dr) pruZaju i nove moguénosti koje se
svakodnevno unapreduju i razvijaju. Sa njihovim razvojem i radio se mora prilagodavati i
shjediti moderne trendove. Dosada¥nja radijska oprema i prostorije su zastarjele, nefunkcionalne
1 ostavitina prosith vremena,a osiromageni budzet Ustanove ovisan u svom funkcionisanju o
pomoci svog osnivaca, stvaraju velike probleme ostvarenju Zelje za modernizacijom i
prilagodavanju novim tehnologijama. Ipak, ukoliko mislimo opstati i saluvati najstariji medij u
1lija8u i jedini audio medij, to prilagodavanje i tehnoloska modernizacija se mora ostvariti. To
podrazumijeva vizuelizaciju radijskog programa, video streaming putem internet stranice,
tacebooka, youtube kanala i svih ostalih kanala na kojima je Radio Ilija$ prisutan. Za takvu
konvergenciju potreban je novi prilagoden prostor, montaza, reZija, dizajnerski ureden studio za
snimanje video priloga, nova oprema, obudavanje novinara I tehnidara za rad na novim medijima.
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MARKETING

Analiza

Ovu aktivnost Ustanova trenutno posmatra kao sastavni dio u formi prihoda ali zbog
kapaciteta za oglasavanje, te opreme za emitovanje i novonastale situacije covid pandemije ne
moZemo je posmatrati kao samostalnu.

Ustanova u svom godiSnjem izvjedtaju evidentira znacajne prihode po ovom oshovuitou
sklopu radijskog programa i pozicija reklamnih banera u sportskoj dvorani. Cijeneéi i ostale
kapacitete koje ustanova ima, poziciju u gradu, konstantan rast novih kompanija koje egzistiraju u
industrijskoj zoni llija$ te geografsku poziciju Ilija%a kao i poziciju LED ekrana misljena smo da ¢e
aktivnost marketiga moéi znatnije iskoristiti u narednom periodu.

Stratedkim planiranjem marketinga za sve aktivost Ustanove mogli bi se posti¢i bolji
rezultati koji bi obezbijedili znagajna finansijska sredstva za bolji i kvalitetniji rad

Polazeci od gore navedenih &injenica Ustanova ima vite kapaciteta koji bi se mogli
iskoristiti kao prostor ili prilika za marketingko oglasavanje ali kvalitetan ambijent, dobar program
su najbolji proizvod Ustanove koji moZe privudi odredene partnere, klijente i sponzore. U
nastvaku ¢emo se osvrnuti na ,Stratesko planiranje marketinga u ustanovama kulture”

Kulturne ustanove koje Zele da zadrie umjetnigki kvalitet i koje se bave takozvanim
nekomercijalnim sadriajima suotavaju se danas sa brojim izazovima i iskufenjima. Naime,
kulturne institucije danas posluju na trzistu koje ima svoje brojne zakonitosti i kojima moraju da
se prilagode (regulatorna agencija isl). Komercijalna preduzeéa oduvjek posluju na trZisnim
osnovama i iza sebe imaju dugu tradiciju primjene strateskog planiranja marketinga, dok sa druge
strane kulturne ustanove bile su decenijama uslovljene pravilima koje namecde otvoreno trziste.

Naime, savremeni principi poslovanja i dinami¢no okruzenje nametnulo je kulturnim
ustanovama da prihvate i primjene stratelko planiranje marketinga ali i da ga prilagode
sopstvenim potrebama i zakonitostima. Praksa je pokazala da ustanove koje nisu spremne da
uce, da se prilagodavaju i da primjenjuju strateiko planiranje marketinga i integrisanu
marketin3ku komunikaciju gube ne samo publiku veé i sponzore.

Drugim rijeCima, u uslovima velike konkurencije i velikog izbora provodenja ograni¢enog
slobodnog vremena jedino strateko planiranje marketinga omoguduje opstanak na tréigtu.

Prednosti strate3kog planiranja marketinga omogucava bolje razumjevanje promjena u
okruZenju, proaktivan odnos prema promjenama, bolju koordinaciju aktivnosti, kvalitetniju
komunikaciju izmedu zaposlenih i bolju organizovanost,
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Planiranje Sprovodenje

Evaluacija Kontrola

Nas cilj je da proizvod, usluga ili brend koji se reklamiraju zaista dodu do krajnjih korisnika
ili kupaca kao bi klijent koji ulae u marketing imao feedback, odnosno povratnu informaciju
planiranja i sprovodenja marketing kampanje. Ova vrsta interakcije sa klijentima $alje snaznu
poruku da ono §to je realizirano kroz marketintke kapacitete Ustanove bude svojevrsna analiza a
s druge strane izvjestaj obostranog povjerenja.

Plan

U narednom periodu pored postojecih- kapaciteta marketinga, radijskog programa i
reklamnih banera u sportskoj dvorani u ponudi éemo planirati i kapacitet led ekrana koji ¢e na%im
komitentima dati dodatni prostor za reklamiranje. Takoder, planiramo aktivnije raditi na promociji
drustvenih mreza te novih sadrfaja za oglasavanje $to ¢e nam omoguciti prije svega vlastitu
promociju usluga a svakako i usluga nagih komitenata.

Poletkom tekuée godine veé smo ponudili nove pakete usluga za oglaavanje koje smo
prilagodili uslovima zbog novonastale covid pandemije, gdje smo nasim komitentima u znacajnoj
mjeri umanijili godi3nje iznose ali i na odredeni na&in zadriali kontinuitet prihoda marketinga te
do kraja godine ofekujemo i bolje rezultate. Ponude smo bazirali na dnevnim, mjese&nim,
polugodi3njim i godidnjim paketima gdje smo ukljutili sve spomenute kapacitete za marketing.



JU KSC | RADIO ILIJAS ZA 2021. GODINU
FINANSIJSKI PLAN

R/B VRSTA PRIHODA IZVRSENIE | PLAN PLAN Index
e 2020 2020 2021. | 5/4 5/3
1 B 2 3 a BE L 6 7
| PRIHODI IZ BUDZETA -
1. |Tekudi transfer iz BudZeta Opéine llijas 328.968| 350.000| 360.000 97% 109%
2. |Tekuci transfer iz BudZeta Kantona Sarajevo 21.900 25.000 25.000 100% 114%
3. Kapitalni transferi iz BudZeta Opéine 28.000 18.000 30.000 60% 107%
4. |Projektii programi 11.700 20.000 20.000 100% 171%
Prenos sredstava iz prethodnog perioda 8.500 o 4.000 0% 47%
UKUPNO (PRIHODI IZ BUDZETA) : 399.068 413.000| 439.000 94% 110%
Il VLASTITI PRIHODI
i Prihodi od élanarine - biblioteka 1.745 2.000 2.000 100% 115%
2. Prihodi sportske dvorane 8.773 11.000 15.000 73% 171%
3. Prihod kino sala 1.000 2,000 1.000 200% 100%
4. |Prihod od marketinga 21.736 15.000 40.000 38% 184%
5.  |Prihod od zakupnina 83.911 90.000 85.000 106% 101%
6. |Ostali prihodi 1.322 500 1.000 50% 76%
UKUPNO (VLASTITI PRIHODI) : 118.487| 120.500| 144.000 84% 122%
| PRIHODI IZ BUDZETA 399.068] 413.000| 439.000 94% 110%
Il VLASTITI PRIHODI 118.487| 120.500| 144.000 84% 122%
SVEUKUPNO PRIHODI 517.555| 533.500| 583.000 92% 113%
IZVRSENJE PLAN PLAN Index
R/B VRSTA RASHODA 2020 2020 2021. 5/4 5/3
1 2 3 4 5 6 7
1|Bruto plate 314.813| 296.000| 350.000 118% 1119’:1
2|Naknade iz radnog odnosa - topli cbrok 27.977 27.000 30.000 111% 107%
3|Naknade za prijevoz na posao 4,610 5.000 5.000 100% 108%
4|Doprinosi na teret poslodavca 32.942 31.500 35.000 111% 106%
5|Naknade po osnovu regresa, bolesti i smrti 0 8.500 8.500 100% 0%
6|Naknade élanovima upravnih i nadzornih odbora 6.962 8.500 7.500 88% 108%
7|lzdaci za druge samostalne djelatnosti i povremen 3.367 6.000 4.000 67% 119%
8|Posbna naknada na dohodak za zastitu od prirodn 1.082 2.500 1.500 60% 139%
9|lzdaci za kanacelarijski mat. i mat. za odrfavanje 1.521 4.000 1.500 38% 59%
10|Nabavka knjiga za biblioteku 1.918 5.000 3.000 60% 156%
11|Radunovodstvene usluge 5.812 4.000 5.000 125% 86%
12 |Ostale ugovorene usluge 3.405 5.000 3.000 60% 88%
13|Usluge osiguranja imovine i uposlenika 5.444 6.000 5.600 93% 103%
14|Tro3kovi goriva i prijevozne usluge 2.014 5.000 2.000 40% 99%
15|lzdaci za elektricnu energiju 18.097 20.000 18.000 90% 99%
16|lzdaci za centralno grijanje 52.220 48.000 53.000 110% 101%
17]lzdaci za vodu, kanalizaciju i odvoz smeéa 3.425 5.000 3.500 70% 102%
18|lzdaci za postanske i telefonske ustuge 3.289 5.000 3.000 60% 91%
19|lzdaci za usluge interneta 776 1.000 800 80% 103%
20|Usluge reprezentacije 1.030 3.000 1.000 33% 97%
21|Trodkovi usluga platnog prometa 1.367 2.000 1.500 75% 110%
22 [Trokovi unajmljivanja imovine i opreme 10.848 10.000 10.000 100% 92%
23 |0stale naknade i takse 587 500 600 120% 102%
24|0Otpis sitnog inventara 0 500 500 100% 0%
25|Trokovi sponzorstva, nagrada i sl. 100 2.000 500 25% 500%




26 |lzdaci za tekude odrZavanje zgrada i opreme 4.774 15.000 25.000 167% 524%
27 |Naknade po osnovu dozvola regulatornih agencija 1.220 5.000 2.000 40% 164%
28|0stali nespomenuti rashodi 2.034 2.500 2.000 80% 98%

UKUPNO : 511.644, 533.500| 583.000 109% 114%




Digitalno je doba ponudilo nove komunikacijske kanale 1 multimedijske formate koji, ukoliko se
pravilno iskoriste, mogli nafem gradskom Radio Ilija%u donijeti svojevrsnu ,,nova miadost”

Ciljevi:

-reportaze i andio-video prilozi iz svakog dijela opéine llijas, ali i susjednih gradova i
opcina

-andio-video snimanje svih sjednica Opcinskog vijeca Ilijas, kao i vaZnih dogadaja,
godiSnjica, svefanosti

-video prezentacija svih privrednih subjekata sa podrudja opéine Ilija3 i Sire, posebno
poljoprivrednika, te afirmacija lokalnih mjesta, znamenitosti i proizvoda

-privladenje viSe publike, sluSatelja, gledatelja i Litatelja, kao i marketing komitenata
-pobolj$anje samog imidZa medija medu korisnicima i komitentima
-omogucavanje cuvanja online arhive, $to ¢e ostati sauvano i za buduce generacije

-brendiranje Ustanove ( posebno predstavljanje kapaciteta Sportske dvorane, Kkina,
Biblioteke )

Direktor Ustanove:

Benis Fazli { >
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